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Ένωση Ακολούθων Τύπου: Εκδήλωση με θέμα "Γερμανία: ΜΜΕ και δημόσια διπλωματία" 

   Εκδήλωση με θέμα "Γερμανία: ΜΜΕ και δημόσια διπλωματία", διοργάνωσε σήμερα το μεσημέρι στη Γενική Γραμματεία Επικοινωνίας-Γενική Γραμματεία Ενημέρωσης, η Ένωση Ακολούθων Τύπου (ΕΝΑΤ), στα πλαίσια του "Forum για τη Διεθνή Επικοινωνιακή Πολιτική" (www.icp-forum.gr).

    Στην εισαγωγική του τοποθέτηση ο πρόεδρος της Ένωσης Ακολούθων Τύπου κ. Σπύρος Διαμαντής αναφέρθηκε στη σημαντική βαρύτητα της Γερμανίας και του γερμανόφωνου χώρου για το ευρωπαϊκό γίγνεσθαι τόσο στον τομέα των ΜΜΕ όσο και στη δημόσια διπλωματία. 

    Ο ανταποκριτής του Γερμανικού Πρακτορείου Ειδήσεων κ. Παναγιώτης Τσάφος αναφέρθηκε στις ελληνικές ειδήσεις που ενδιαφέρουν το γερμανικό κοινό, στο σημαντικό ρόλο των ανταποκριτών και στον τρόπο προβολής ορισμένων σημαντικών ειδήσεων από τα γερμανικά ΜΜΕ. Ο κ. Τσάφος επεσήμανε επίσης τη γενικότερη θετική εικόνα που διατηρούν τα γερμανικά ΜΜΕ για την Ελλάδα και υπογράμμισε τις σημαντικές βελτιώσεις που έχει επιτύχει η χώρα μας στη διευκόλυνση της πρόσβασης των ξένων ανταποκριτών στην ενημέρωση του κυβερνητικού εκπροσώπου και την τακτική ενημέρωση και άμεση επικοινωνία με τον Εκπρόσωπο του υπουργείου Εξωτερικών.
    Ο δημοσιογράφος του Ελεύθερου Τύπου κ. Κώστας Αργυρός αναφέρθηκε στις ιδιαιτερότητες του γερμανικού Τύπου επισημαίνοντας κυρίως τον κεντρικό ρόλο του περιφερειακού (τοπικού). Παράλληλα, υπογράμμισε ότι, σε αντίθεση με την Ελλάδα, είναι σύνηθες να συναντά κανείς στα γερμανικά πρωτοσέλιδα θέματα από τη διεθνή ειδησεογραφία. Ο κ. Αργυρός επεσήμανε και αυτός με τη σειρά του τη θετική εικόνα που διατηρούν οι Γερμανοί δημοσιογράφοι για τη χώρα μας. 
    Ο Σύμβουλος Τύπου της Πρεσβείας της Γερμανίας στην Αθήνα κ. Χανς- Πέτερ Χόφμαν, αφού αναφέρθηκε εν συντομία στο έργο του γερμανικού γερμανικού υπουργείου εξωτερικών επικεντρώθηκε στις δράσεις δημόσιας διπλωματίας για την προβολή της εικόνας της Γερμανίας στο εξωτερικό. Έτσι, υπογράμμισε ότι σύμφωνα με έρευνες την εικόνα μιας χώρας στο εξωτερικό επηρεάζει κατά 67% η τηλεόραση και ακολουθεί το διαδίκτυο με ποσοστό 57%. «Δεν πρέπει όμως να ξεχνάμε ότι οι  ενώ η τηλεόραση και το διαδίκτυο επηρεάζουν ταχύτερα, οι ανθρώπινες σχέσεις είναι αυτές που επηρεάζουν με μεγαλύτερη διάρκεια», τόνισε ο κ. Χόφμαν.

